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Meta Ads in 2026.
De la media buying la
creative intelligence




B
CANOPY

ALEXANDRA TUDOR

PPC Strategy & Growth Manager, cu 13 ani de experientd in
performance marketing si de peste 10 ani Head of PPC in echipa
Canopy. Coordoneazd strategii de performance marketing,
mentorat pentru echipa PPC si proiecte orientate spre crestere
sustenabild si rezultate mdsurabile.
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De ce Canopy?

Am pornit din performance marketing, iar astdzi
construim solutii complete de crestere pentru
branduri.

Combindm strategia, media performance, social
media, analiza de date si automatizarea intr-un
sistem integrat, géndit pentru rezultate mdsurabile
acum si crestere sustenabild pe termen lung.
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Business Partner

#INTikTok
Academy

Google Partner

PREMIER 2026

+90 MILE

0l bugete media gestionate pentru
branduri din multiple industrii
+10 ANI

02
de experientd in strategii si
campanii integrate de digital
+20 SPECIALISTI

03

middle & senior, cu experientd
in performance, social mediq,
strategie, data si automatizare
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Sistem
integrat de
crestere
digitala

01.

02.

03.

04.

05.

Performance Marketing (PPC)

Rezultate mdsurabile & ROI
crescut

Social Media

Vizibilitate, engagement &
comunitate

Web Development

Site-uri optimizate pentru
conversii

Graphic Design & Video

Identitate vizuald & continut de
impact

Digital Analytics

Decizii bazate pe date &
optimizare continud
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Agenda

01. De ce Meta conteazd in continuare
02. Ce s-a schimbat in 2026
03. Ce functioneazd in practicd

04. Creative & measurement
05. Cum optimizdm Meta Ads in 2026
06. Concluzii & Q&A




01. De ce Meta conteaza
in continuare
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Audienta Meta in Roméania in 2026

Meta rdmane un spatiu greu de
ignorat in Romania: Facebook are
in continuare volum si acoperire
in segmente cu putere de decizie,
iar Instagram adaugd o audientd
mai concentratd in zona de
discovery si content vizual.

Intrebarea nu este dacd
Facebook sau Instagram mai
conteazd, ci cum le folosim
impreund pentru a construi
reach, incredere si conversii
asistate.

I Facebook users in Romania
2026

s's
10 300 000

adult ad audience

50.7% 48.8%

women men

Audience snapshot

10 [ ] [ d
@ a a M
Total Eligible audience ; YoY ad reach
population reach 34) Adults 18+ nternet users orowih

54.3% 62.7% 67.1% 57.8% 0.0%

Oct 2024 — Oct 2025

a Source: DataReportal, Digital 2026: Romania
CANOPY

Gender shares may not sum to 100% in Meta planning tools.

l lzr;;agram users in Romania @
3'e
6 000 000
total users

adult ad audience

50.4% 45.5%

women men

Audience snapshot

[ [ [ d
a@» a a /\7I
Total Eligible audience . YoY ad reach
population reach 134 Adults 18+ nternet users Srowith

31.8% || 36.7% | 39.6% | 33.8% | *8.1%

Oct 2024 — Oct 2025

Source: DataReportal, Digital 2026: Romania
Gender shares may not sum to 100% in Meta planning tools.
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Context Global: Diferente audiente Facebook

& Instagram

Nu toate afisdrile au acelasi rol.

Pe Instagram, atentia se castigd
mai repede.

Pe Facebook, mesajul are mai
multe sanse sd reving, sd explice
si sd valideze.

Diferenta de varstd nu este doar
o statistica demografica, este
un indiciu despre cum ar trebui
s@ construim mesajul, formatul
si frecventa.

@ Facebook global audience

Age profile | 2025

31.2%
21.8%
\

18-24 25-34

00  Largest group:
0O 2534

' Y
CANOPY

2.28B

ad reach worldwide

Adult ad audience by age
20.4%
12.3%
o
L35 6.4%
35-44 45-54 55-64 65+
Key takeaways
Stronger spread Broadest age mix
Iﬂl] across 35+ @ of the two platforms

Source: DataReportal / Meta ad audience data
Global adult ad audience; percentages approximated
from published 2025 age distribution.

f/

@ Instagram global audience (O)

1.74B

ad reach worldwide

Age profile | 2025

Adult ad audience by age

b,
31.6% 33.0%

17.3%
9.6%

5.2%
. 3.3%

| (.
18-24 ‘ 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Key takeaways

Largest group: o0 18-34 accounts for ° More concentrated
M o5 34 ar  _64.6% &  inyounger adults
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Source: DataReportal / Meta ad audience data
Global adult ad audience; percentages approximated
from published 2025 age distribution.
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Instagram creeazad momentul. Facebook il consolideaza.

Nu tratdm Facebook si Instagram ca doud spatii identice de livrare. Adaptdm mesajul la contextul in care
oamenii descoperd, revin si iau decizii.

FACEBOOK INSTAGRAM

Acoperire largd si frecventd Descoperire si inspiratie
Feed, video, grupuri, continut informativ Continut vizual, Reels, Stories
Potrivit pentru mesaje explicative, oferte si consolidarea deciziei Potrivit pentru produse in context de utilizare
Mai aproape de validare, familiaritate si incredere Mai aproape de trenduri, creatori si comunitati vizuale
Bun pentru a consolida mesajul si a sustine decizia Bun pentru primele interactiuni cu brandul




02.Ce s-aschimbatin
2026
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The big picture in 2026

Mai putind micro-gestionare, mai multa calitate in input

02

o -

Automatizarea devine standardul de lucru

Advantage+, placementurile automate si optimizdrile creative sunt tot mai prezente in setup-ul
campaniilor.

Creative-ul deyi}pe sempnal =~ . . o s
Nu mai conteazd doar daca aratd bine, ci cat de clar transmite cui i se adreseazd si de ce ar trebui sd

reactioneze.

Structurile simple adund mai mult learning

Mai putine campanii si ad set-uri inseamnd mai putind fragmentare si mai multe date pentru
optimizare.

Datele proprii cantdresc mai mult

CRM-ul, listele de clienti, CAPI, calitatea leadurilor si v@nzdrile offline devin parte din strategia de media,
nu doar din raportare.
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Tool-uri si
functionalitati
noi: ce schimba
joculin 2026

Advantage+ in toate tipurile de campanii

Nu doar shopping. Tot mai mult Th awareness, leads,
creative, placements.

GenAl in creative

Al signals

Meta testeazd folosirea conversatiilor cu Al pentru

personalizarea continutului si a reclamelor, dar rollout-ul nu
include initial UE. Pentru Romd@nia, rdmane o zond de

Threads a devenit
recent placement in Meta Ads, iar WhatsApp Updates extinde

advertisingul catre Status si Channels. Dar miza nu este doar sd
bifdm un placement nou, ci s& vedem dacd acolo existd context
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Alin Meta Ads: de la hype la utilitate

Al-ul este util cand scurteazd testarea: adaptdri de format, variatii creative, texte, fundaluri si
iteratii rapide.

Devine riscant cand inlocuieste discerndmdantul: reclame generice, promisiuni neclare, pierdere
de consistentad si brand safety.

Directia pentru 2026 este clard: mai multd automatizare. Dar nu decide in locul brandului ce
merita spus.
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Andromeda: Importanta varietatii creative

Andromeda = infrastructura Al prin care Meta selecteazd reclamele
candidate inainte de licitatie, pe baza relevantei estimate pentru fiecare
context de livrare.

Reclamele devin si Sistemul Diversitatea nu Testarea ar trebui

semnale de performeaz& mai inseamnd 5 texte pe construitd pe unghiuri
relevantd, nu doar bine cand are acelasi vizual, ci clare: .Pl:Oblemﬁ,
mesaje de brand. variatii creative ipoteze creative beneficiu, dovadé,
cu diferente reale, diferite. context de. consum,
nu doar adaptdri comparatie.
minore.




03.Ce functloneaza in
practica
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Meta Case Study: Scalare Andromeda

Context:

Brand e-commerce din
categoria FMCG, cu un
cont Meta fragmentat
si creative care nu mai
scalau eficient,
inregistrdnd cresteri de
CPM, CPC si CPA.

Structurd Andromeda

e 1campanie /
obiectiv [ ofertd

e Broad targeting +
Advantage+
defaults

e 10-50reclame
distincte /
campanie

'?‘

Campaign

I

|

(1 1T Y 1T 11
A4 M Ae A Ad A A e

k_y Don’t Do This

Ll G L == =i ] [
LU Ad Ad Ad A M MM M M M A M M

Sursa Case Study. Meta
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Meta Case Study: Scalare Andromeda

-~

Imbunatatiri

e consolidarea contului
dela 8 la 2 campanii

e mutarea mai multor
reclame in acelasi
sistem de learning

e reintroducerea
creativelor
performante din trecut

e addugarea variantelor

creative cu diferente
reale (before [ after,
demo, UGC, founder
story, testimoniale)

Rezultate:

CPM -20%

CPA -35%

Spend distribuit mai
echilibrat intre
creative, nu
concentrat intr-un
singur hero ad.

*Dupd cateva zile

Consolidarea ajutd doar daca vine la pachet cu un portofoliu
creativ divers i cu un ochi pe rezultatele reale din business.

B Campaigns 83 Adsets [ Ads L20GSIES
L] 7’ & AlBtest More v N Columns: BASE
off/on Campaign . . ::::::;““ «  Results . Views - Frequency « Costperresut « |
° 7-day click, 1 51 88,470 103179 1.08 $39.56
) 7-day click, 1-. 67 61,719 89,389 137 $4467
° 7-day click, 1- 6 7422 10,492 17 $49.95
° 7-day click, 1 3 6,349 13,452 143 $86.10
) 7-day click, 1-... 43 35,385 13791 388 $5523 \
. 7-day click, 1- 64 55,912 190,073 336 $6144 |
Q W Allads (™ Actions B> Active ads 62 Had delivery + See more
3 campaigns 82 Adsets ) Ads
& Dup /' Edit & A/Btest More
off/On Campaign - Results ~ Reach v Views ~ Frequency + Costperresult ~+ Bi
o 255 311,976 432,742 129 $35.42
o 258 238,305 433,876 177 $38.41

Sursa Case Study. Meta
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Canopy Case Study: Brand Fithess & Wellness

Context: Brand din categoria fitness
& wellness, cu prezentd nationald si
obiective mixte de awareness, lead
generation si conversie. Conturile
media au nevoie de o structurd clard
pe funnel, care sd sustind atat
achizitia de membri noi, cat si
retentia, intr-un context cu
sezonalitate puternicd, costuri media
in crestere si nevoie de diferentiere
prin beneficii, comunitate si
experientd.

Structurd Andromeda

1 campanie cu obiectiv
de leads

Broad Orase |
Advantage+ defaults

9 ad-uri distincte pe
teme precum
diferentiere, loialitate,
piscind & relaxare,
personal trainer, clase de
grup, beneficii
comerciale, progres,
flexibilitate si motivatie.

[ [CA]Facebook Leads | ADVANTAGE+|... e
88 Broad | Advantage+

(3 single Image #1

[ Single Image Clase Grupe

[T single Image #7

[ Single Image #4

(3 single Image #3

[T single Image Loyalty

[ Single Image #5

[T single Image #2

[ Single Image #6

Sursa Case Study. Canopy
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Rezultate
dupd prima
saptamadna

-17%

cost per lead

Sursa Case Study. Canopy



04.Creative &
measurement
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Feed-ul s-a umplut de continutjOamenii cauta semnale de autenticitate

In ultimul an, diferenta s-a simtit mai ales in felul in care oamenii reactioneazd la continut.

Reclamele care par prea produse, prea generice sau prea evident ,de vanzare” pierd teren in fata
formatelor mai naturale: demonstratii, recenzii, unboxing-uri, oameni reali, contexte de utilizare.

In paralel, Al-ul si automatizdrile fac mai usor sd producem multe variante, dar cresc si riscul ca toate
brandurile sd arate la fel. De aici vine noua mizd: nu doar sG avem mai multe reclame, ci sG avem
reclame care par relevante, credibile si recognoscibile pentru brand.

L] -

Nu mai castiga reclama ,,perfecta”, ci cea mai credibilé
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Measurement: masuram impactul, nu doar
rezultatele.

Click-ul devine mai strict definit

Meta separd mai clar clickurile care duc userul cdtre o destinatie: site, formular, app, de interactiuni precum
like, comment, share sau save.

Engagementul nu mai trebuie citit ca intentie de conversie
Un user care interactioneazd cu o reclama nu este neapdrat un user care a vrut s cumpere sau sd ceard o

ofertd. Raportarea trebuie sd facd diferenta intre atentie si intentie.

Pixelul singur vede doar o parte din traseu

Pentru leaduri, vanzdri offline, call center, retail sau CRM, trebuie trimise semnale suplimentare cdtre Meta prin
CAPI [ offline events.

Comparatiile YoY trebuie recalibrate
Unele cresteri sau scdaderi pot veni din schimbdri in modul de mdsurare, nu doar din performanta

campaniilor.



05.Cum o_ptimizé'lm
Meta Ads in 2026
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Provocdri & Oportunitati in Meta Ads

Devine mai greu:
Vor castiga:
Sda ai incredere in automatizare
Mai putin control manual = rezultate mai slabe 1. Brandurile cu date bune

< . . CRM, liste curate, CAPI si offline conversions.
Sa produci creative cu sens, hu doar volum
Algoritmul are nevoie de variatii reale, nu de mesaje

el ey 2. Brandurile cu creative autentice

UGC, creatori locali, review-uri, demo-uri si situatii reale de

Sa diferentiezi brandul intr-un val de continut Al consum.
Cand tool-urile sunt aceleasi, diferenta vine din insight,
context si autenticitate. 3. Brandurile care simplifica structura

Mai putine campanii, mai mult volum de date si learning
mai rapid.

Sa citesti corect performanta
Journey-ul este fragmentat, iar atribuirea devine tot mai
modelatd.

4. Brandurile care mdasoard mai aproape de business
Nu doar CPL, ci lead calificat, client, vanzare sau influentd
in retail.
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Cum optimizam Meta Ads in 2026

Structura simplificata Mai putine campanii, obiective clare, buget suficient pentru learning.

Algoritmul are nevoie de semnale bune: creative, landing page, Pixel,
CAPI, liste de remarketing.

Pornim broad, insa nu orbeste

Testdm unghiuri, nu doar formate Problemd, beneficiu, ocazie de consum, comparatie

Refresh creativ constant Nu schimbdm doar texte, testdm hook-ul, contextul sau promisiunea.

(VGET T W [ L CL MG TV LT BT B Lead quality, feedback din sales, CRM, offline impact.
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Targetare broad, creativul face segmentarea

Nu testdm doar formate. Unghi creativ Exemplu de hook Format potrivit

Testdm motive diferite pentru Problemad Jncd pierzi timp cu...” Reels / Story

care diferiti oameni ar
reactiona.

Beneficiu ,Obtii X farg v” Reels [ Carousel

Dovadd ,Folosit de..” | ,Recomandat de...” Testimonial [ UGC

LPentru diminetile in care...” Reels [ Carousel

Comparatie LVarianta clasicd vs. varianta noud” Reels [ Story
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Cum lucreaza Facebook si Instagram impreuna

Facebook

Instagram
Reach & Frecventd

Discovery & Engagement
Ajutd brandul sG rdmand prezent in mintea

oamenilor, cu acoperire largd si frecventd bund. Aduce brandul in contexte mai naturale de

consum: Reels, Stories, creatori, UGC si continut

Functioneazd bine pentru mesaje mai clare, vizual.

retargeting si reveniri dupd primul contact cu

brandul. Functioneazd bine cadnd vrei atentie rapidg,

engagement si interactiuni mai directe.

Nu alegem intre Facebook si Instagram. Le folosim cu roluri diferite in acelasi traseu spre decizie.
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Cum folosim Facebook
si Instagram in functie
de business
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FMCG Construim dorintd si context de consum

Reels, Stories, creators, UGC, momente de folosire, ,cum intrd produsul in viata de zi cu zi”

Consoliddm alegerea si sustinem decizia

Mesaje de produs, promotii, disponibilitate in retail, beneficii clare, reminders, retargeting

Brand lift, ad recall, search uplift, trafic catre
retaileri, sales lift [ retail proxy
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Software I Construim interes si relevantd pentru solutie

Reels educationale, use cases, demo-uri scurte, continut cu echipa, evenimente, proof
Tech I points

Facebook
Saas Sustinem educarea si conversia asistatd

Webinarii, lead magnets, retargeting, studii de caz, trial/demo request, nurturing

Demo request, trial sign-up, lead calificat,
oportunitate comerciald, cost/trial, trial-to-client
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Construim dorintq, incredere si relevantad

Reels, Stories, creators, testimoniale, before/after, situatii reale, ,cum aratd rezultatul pentru
mine”

B2C

Clarificdm oferta si sustinem conversia

Explicatii, beneficii concrete, promotii, formulare, programdri, reminders, retargeting

Lead calificat, programare, cost/programare, lead-
to-sale, cost/client

Servic
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Construim credibilitate si apropiere de brand

Continut cu echipa, expertizd, evenimente, proof points, behind the scenes, culturd
organizationald

B2B

Educdm piata si sustinem generaread de cerere

Studii de caz, explicatii, lead magnets, webinarii, formulare, retargeting, cereri de ofertd

MQL, SQL, cerere de ofertd, demo request,
cost/oportunitate, lead-to-client

Servic
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Brand Construim dorintd si motiv de cumpdrare

Reels, Stories, creators, UGC, contexte de folosire, noutdti de produs, ,de ce meritd sd il cauti

retail only

Sustinem disponibilitatea si activarea in retail

Promotii, campanii geo, mesaje despre unde se gdseste produsul, reminders, retargeting,
trafic cAtre retaileri

Brand search, store locator visits, trafic catre
retaileri, reach incremental, sales lift / retail proxy



06. Concluzii & Q&A
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In 2026, Meta poate decide mai bine unde livreazd reclamele, dar

nu poate decide in locul nostru de ce ar trebui sd ii pese omului.

Raman la noi:

strategqia;

insight-urile despre consumator;
calitatea promisiunii;
diferentierea brandului;

datele pe care le trimitem inapoi;
interpretarea rezultatelor.
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3 lucruri pe care sd le schimbi de mdine

Simplifica structura campaniilor
Construieste o matrice de creative

Verifica setup-ul de measurement
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Q&A

Ce functioneazd mai bine in conturile voastre acum: broad sau audiente controlate?
Unde simtiti cel mai mare blocaj: creative, measurement sau increderead in automatizare?
Cum masurati impactul Meta dacd vanzarea nu se intdmpld direct online?
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Thank you!

contact@canopy.ro
0725945262
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